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AS LATVIJAS BALZAMS



2

ĪSUMĀ PAR MUMS

• A/s Latvijas Balzams (LB) dibināts 1900.gadā.

• 2000.gadā tika iegādāts uzĦēmums A/s Rīgas vīni.

• Jauni akcionāri 2001. gadā , S.P.I. Group ar 88%. 

• Vadošais alkohola ražotājs Baltijas valstīs.

• Vecākais zīmols Riga Black Balsam, vairāk nekā 250 gadu.
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Pārdošanas apjomi – ‘000 9L kastes
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Vietējais tirgus 2,509 2,663 2,970

Eksports (LB) 707 928 940

Eksports (S.P.I.) 3,071 3,199 3,916

Total, '000 9L kastes 6,287 6,790 7,825

2005 2006 2007
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DĀNIJAS TIRGUS

1.Lielveikalu ėēdes.

2.Vairumtirgotāji.

3.Mazie specializētie veikali.

4.Izplatītāji /pārstāvji.

5.Aăenti.
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Veiksmīgas sadarbības priekšnosacījumi.

1.DāĦu klients - atvērts jauniem, 

neierastiem produktiem.

2. Ekskluzivitāte – stabilitātes sajūta.

3.Nepieciešams nepārtraukti komunicēt 

ar klientu.

4. Piedāvāt jaunus produktus, stimulēt 

klienta interesi par esošo sortimentu.

5.Atbalstīt dalību izstādēs un citās 

pārdošanas aktivitātēs. 

6.Veicināt klienta panākumus.

7. Investēt mārketingā . 
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Paldies par uzmanību un veiksmi Jums Dānijas tirgū!


