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Cik svarīgi ir izcelt tumsu. Beļģu veiksmīgais huligāns Dark 
Dark, jauna un neliela beļģu kompānija, kas producē lampas un izstrādā interjeru apgaismojuma projektus, tikai dažu gadu laikā ir tikusi pamanīta visā pasaulē. Dark produkti ir patiešām neparasti – dažkārt jocīgi, dažkārt ironiski, neikdienišķi skaisti vai lakoniski funkcionāli. Ļoti radniecīgi Dark dibinātājam, īpašniekam, radošajam direktoram, visu lietu bīdītājam, noteicējam un veiksmes atslēgai Marnikam Smēsertam. 

Oktobrī notikušo Dizaina dienu vērtīgākais ieguvums to pasākumu apmeklētājiem bija ne tikai iespēja apskatīt latviešu dizaina pagātnes liecības, tvert tagadnes fiksācijas un novērtēt tā iespējamo nākotni studentu darbos, bet arī izdevība redzēt, kas dizaina jomā notiek gan tuvākās, gan tālākās ārvalstīs, un dzirdēt tajā strādājošo cilvēku teikto. Konferences No Lielvārdes jostas līdz mūsdienu dizainam atraktīvākais runātājs bija dizaina biroja Dolce Vita radošās direktores Santas Meikulānes uzaicinātais Marniks Smēserts no Dark, kurš vārda tiešā nozīmē pamodināja klātesošos ar mazliet uzbrūkošu, tīši provocējošu, bet neapšaubāmi dzīvu un ieinteresējošu uzstāšanos par savu kompāniju. Aktīvi žestikulējošais, pa Dailes teātra skatuvi nemitīgi staigājošais Marniks ar savu enerģiju un, jā, lietojot patētiskāku izteicienu, arī harizmu piepildīja lielo zāli un jau uzstāšanās sākumā, lietojot tik sasodīti grūti tulkojamo anglisko lamuvārdu, paziņoja ka, viņaprāt, būtiskākais ir izvairīties no ideju kopēšanas. 

Vēlāk sarunā ar Pastaigu, darba nedēļas nogurdināts, īsti neizgulējies, no rīta lidostā pazaudējis mobilo telefonu un tikko nezin gan kur konferences zālē atstājis virsjaku, Marniks turpināja stāstīt par Dark un dizainu, kurā strādāt viņš tik neprātīgi mīlot. Protams, pieminēdams arī šīs nozares biznesa īpatnības un savu iemīļotāko dzērienu – vodku.
Uzziņai

· 2000. gadā Marniks Smēserts nodibināja Dark. Drīz vien kompānija guva necerētus komerciālus panākumus un augstu novērtējumu profesionāļu vidū. Nu jau tā ieguvusi gan lielu daļu beļģu vietējo dizaina balvu, gan starptautisku atzinību. Pašlaik Dark lampas var nopirkt ne tikai lielākajās Eiropas valstīs, bet arī vairākos desmitos skaitāmās vietās krietni tālāk no kompānijas dzimtenes Beļģijas. Uzņēmums pats gan joprojām atrodas nelielā pilsētiņā netālu no Ģentes.

· Arī dizaineru loks, ar ko sadarbojas Dark, ir krietni paplašinājies. Lai gan joprojām priekšroka tiek dota vietējo beļģu dizaineru darbiem, ir piesaistītas arī plaši zināmas starptautiskas zvaigznes – piemēram, viens no konsekventākajiem minimālistiem Džons Pousons.

· Dark uzskata par beļģu dizaina un rūpniecības veiksmes stāstu. Marniku Smēsertu, kuram pateicoties, beļģi beidzot arī produktu dizaina jomā ir ieguvuši starptautisku atzinību un pazīstamību, aicina, kur vien iespējams, stāstīt par saviem panākumiem un pārstāvēt beļģu dizainu pasaulē.

· Nav viegli izskaidrot Dark panākumus un izsvērt, cik lieli nopelni pieder Marnika Smēserta  harizmai un intuīcijai, cik lampu dizaina kvalitātei un funkcionalitātei. Lielākajai daļai produktu piemīt konceptuālā dizaina virsvērtības, pārsteiguma efekts un individualitātes šarms, kas tos atšķir no citiem pārpildītajā apgaismojuma tirgū. Sabalansētība starp dizaina nepieradinātību un iekļaušanos dažāda rakstura telpās ir viens no Dark komerciālās veiksmes izskaidrojumiem. Dark produkti ir gluži kā to katalogs – it kā rozā ar spīdīgiem burtiem un ziedu rakstiem, bet ar tik sūru piparu asumiņu, ka nekad par saldu to nenosauksi; gluži kā Dark mājas lapa www.dark.be – tā pirmajā mirklī provocē, pārsteidz, samulsina, bet vēlāk sniedz visu nepieciešamo informāciju.  

Jūs vienmēr esat tik pārliecināts par visu, ko darāt?

Neesmu gan. Ir arī produkti, kurus neizdodas veiksmīgi pārdot un ar tiem iekarot tirgu, bet es gan nepārdzīvoju un neplēšu sev matus, ja kāda no lampām nepiedzīvo komerciālu veiksmi.

Bet kāpēc izlēmāt nodarboties ar gaismas biznesu?

Tā bija tikai un vienīgi nejaušība. Mans bizness varētu būtu jebkura cita joma. Es arī pašlaik strādāju pie dažādiem projektiem, piemēram, mēbeļu dizaina. Mani var dēvēt par dizaineru, taču es pats tieši nezīmēju lampu izskatu, bet savedu kopā īstos cilvēkus. Ir nepieciešams apgaismojums, atrodu dizaineru, kas to varētu radīt, un pārliecinu pasūtītāju par mūsu idejas pareizību.

Kas ir svarīgāks – tumsa vai gaisma?

Labs apgaismojums vienmēr respektē tumsu, jo tā ir tik skaista! Uzņēmuma nosaukums man iešāvās prātā pēc garām pārdomām un vodkas dzeršanas... Apskatījos Google meklētājā un biju pārsteigts, ka neviens lampu ražotājs pirms manis nebija iedomājies kompāniju saukt par Dark. Parasti šīs nozares uzņēmumi sev pieņem ar gaismu saistītu vārdu.

Kas nosaka, ka Dark izlemj sadarboties ar kādu dizaineru?

Tikai un vienīgi tīri cilvēciskais faktors. Sākumā pats meklēju dizainerus, bet tagad saņemu vairākus simtus piedāvājumu sadarboties, lai kopā īstenotu visdažādākos projektus. Dizaineri sūta man savus darbus un idejas. Es, braukājot pa pasauli, ieraugu interjera dizaineru vai arhitektu darbus, kas man iepatīkas, tad satiekos  ar šiem cilvēkiem, sarunājamies, iedzeram. Nu, tā tas notiek – vai nu man tie puiši patīk un es gribu ar viņiem strādāt kopā, vai arī nekas nesanāk. Te liela loma emocijām un ļoti maz kopīgā ar racionālu loģiku. Īpaši nedomāju par tirgu un produktu pārdošanu. Ja visi darbotos tā, kā tā sauktās normālās kompānijas, tad lielākā daļa patiesi labu lietu nekad netiktu radītas un vēl retāk tiktu ražotas. Producēt jaunus, vēl neredzētus, oriģinālus produktus vienmēr ir milzīgs komerciāls risks. Man galīgi nepatiktu, ja par Dark lampām teiktu: “Nu, nav pārāk slikti, bet nekas izcils arī tas nav.” Manuprāt, paskatoties uz mūsu priekšmetiem, tos iemīl vai ienīst. Katrā ziņā Dark lietas cilvēku uzrunā. Labam produktam jārada emocionāls iespaids līdzīgi kā mākslas darbam – paskaties uz to un saproti – jā, man tas patīk vai arī skaidrs, ka tas ir pilnīgi garām. Arī šāda reakcija ir dabīga. 
Bet saražotais ir arī kaut kā jāpārdod?
Gandrīz katrā valstī atrodas kāds trakais, ka uzņemas pārdot Dark lampas. Pircēji ir galvenokārt profesionāļi – arhitekti vai interjera dizaineri, kas novērtē apgaismojuma nozīmi telpā. Es ļoti labprāt ražotu lietas, kas maksā desmit eiro. Tās tiešām visi pirktu, bet diemžēl zemu cenu un kvalitāti nav iespējams savienot. Šis ir vienīgais faktors, kas man biznesā nepatīk.

Dark nodarbojas ne tikai ar atsevišķu lampu dizainu, bet arī interjeru apgaismojuma režiju izstrādi.

Parasti ražotāji nenodarbojas ar konceptuālām lietām. Mēs producējam vairākas jocīgas lietas, kuras sākumā tika izstrādātas, lai realizētu kādu konkrētu privāta vai sabiedriska interjera apgaismojuma koncepciju. Man nav nekādas vēlēšanās būt vienkārši fabrikantam. Man patīk pats darba process – kad prasa manu viedokli par kādas telpas apgaismojumu, ir jāmeklē cilvēki, kas varētu atrast īsto risinājumu, jāpiedalās jaunu lietu radīšanas procesā, jāpārliecina pasūtītāji, jāiekļaujas atvēlētajā budžetā, jārod izeja no dažkārt šķietami bezcerīgiem gadījumiem. Es to visu vienkārši dievinu!

Dark ir jūsu personīgās gaumes atspulgs?

Principā – jā. Es izvēlos dizainerus, es izvēlos produktus, kurus ražot, esmu iesaistīts jauna produkta radīšanā no paša sākuma līdz gala rezultātam. Jā, tā ir mana gaume. Dark ražo tikai tās lietas, kas man patīk un kuras es uzskatu par skaistām. Līdz šim ir izdevies izvairīties no kompromisiem. Nu, skaistais ir ļoti grūti definējams jēdziens. Tas ir kā ar sievieti – tu skaties uz viņu, nevari sev paskaidrot, kas tevi tieši pievelk, bet patīk, un viss...

Vai pasaulē jau nav radīts un saražots gana daudz skaistu lietu? 

Nekādā gadījumā! Skaistā nemaz nav tik daudz. Kaut ko par pievilcīgu var atzīt tikai, to salīdzinot ar citiem priekšmetiem. Pasaulē ir tikai dažas datorprogrammatūras, ar kurām strādā lielākā daļa dizaineru. Ja kāds no jaunajiem censoņiem domā, ka jaunu dizainu iespējams radīt ar datoru, viss, ko viņš dara, jau a priori būs pilnīgā pakaļā! Jo tieši to pašu dara miljoniem citu dizaineru visā pasaulē. Tas ir viens no iemesliem, kāpēc automašīnu dizains ir tik garlaicīgs. Tās visas ir vienādas – vienas un tās pašas formas un līnijas, jo auto izskats tiek izstrādāts tikai ar datoru. Būtu nomainījuši kaut vai materiālu! Starp citu, viena un tā pati forma, veidota no atšķirīga materiāla, izskatās pārsteidzoši citādāk. (Daudzas Dark kolekcijas lampas tiek piedāvātās no dažādiem, pat šķietami pretējiem materiāliem, piemēram, viens un tas pats modelis gan apvilkts ar kažokādu, gan izgatavots no betona. – K. B.)

Vai tad mūsdienās ir iespējams radīt kaut ko pilnībā oriģinālu, vēl neredzētu?

Jocīgi, bet es ticu, ka var gan. Jebkurš Dark produkts ir pilnībā oriģināls. Es priekšmetus bieži vien augstu vērtēju vien tāpēc, ka tie ir jauni, vēl nebijuši un neredzēti. Tiem es dodu priekšroku salīdzinājumā ar pārbaudītiem variantiem. 

Konceptuālā vēstījuma dēļ lielu daļu no Dark produktiem var salīdzināt ar mākslas darbiem. Kur ir šī neskaidrā robeža starp mākslu un dizainu?

Robeža starp abām sfērām, no vienas puses, ir pat ļoti skaidra. Māksla ir kaut kas vienreizējs, to neatkārto. Tiklīdz sāk domāt par funkcionalitāti, gaumi, ilglaicību, radītais priekšmets automātiski pieder dizaina jomai. Mākslas darba uzdevums ir spīdēt, mirdzēt un izsaukt reakciju izstāžu zālēs.

Arvien vairāk dizaina priekšmetus pārdod mākslas galerijās.

Jaunākā tendence. Dizaineri arvien biežāk izstrādā ierobežota skaita darbu sērijas. Taču tām nav nekā kopīga ar mākslu vai dizainu. Šie darbi vienkārši ir bizness. Ne tie, kas mākslas galerijās pārdod dizaina priekšmetus, ne tie, kas šīs it kā mēbeles pērk, to dara tāpēc, ka tik ārkārtīgi patiktu dizains, bet gan tādā veidā investē brīvos naudas līdzekļus. Visi šie Marka Ņūsona dārgie objekti (pagājušajā gadā Marka Ņūsona radītās mēbeles tika pārdotas par rekordlielām cenām, sasniedzot gandrīz 100 000 dolāru slieksni. Šis fakts radīja apjukumu gan dizaina, gan mākslas darbu tirgū. – K. B.) ir izgatavoti tikai tāpēc, lai pēc iespējas vairāk nopelnītu. Man šādā gadījumā rodas jautājums: ja jūsu sasodītie priekšmeti ir tik labi, tad kāpēc tos izgatavot ierobežotā skaitā? Šīs visas limitētās sērijas tiek izdomātas tikai tāpēc, lai uzsistu sev cenu. Tām nav nekā kopīga ar dizainu, tā ir tikai sasodīta naudas izgatavošanas mašīna. Lielāko daļu Dark dizaineru tu nepazīsti, jo viņus neviens nezina. Man riebjas šī gadsimta dizaineru kults, viņu pārsplītētais svarīgums. Manuprāt, būtiskākais ir pats produkts, tad dizainers un visbeidzot ražotājs, bet mūsdienās parasti šī secība ir apgriezta – vispirms tiek uzsvērts dizainers kā zvaigzne, viņa vārds, tad ražotājs un rindu noslēdz produkts. Pasaule, kurp tu dodies?!

Taču jaunie dizaineri sapņo kļūt par dizaina popzvaigznēm un rada vienu par otru šokējošākas lietas, kurām nav nekā kopīga ar funkcionalitāti un pat skaisto.

Ja jaunie grib radīt ko šokējošu, lai to dara vieni paši mājās sev – izdzer pāris pudeļu vodkas un priecājas par paveikto. Šokēt kādu ir vienkārši, bet lai pamēģina radīt, viņuprāt, perfektāko apgaismojumu. Ai, galu galā, lai katrs dara, kā grib!
Nu Dark jau arī sevi pozicionē kā provokatīvu un izaicinošu kompāniju.

Tas nav mans mērķis, bet kaut kā jau sev jāpievērš uzmanība. Nevaru vienkārši saukt: “Ei, jūs tur, mīliet mani un manu preci!” 

Vai jums ir būtiska beļģiskā izcelšanās, šīs zemes identitāte?

Esmu pārliecināts, ka mēs, beļģi, esam ļoti radoši. Tas arī parādās gan modes, gan produktu dizainā. Mums patīk atšķirties, būt citādiem. Pēdējo 2000 gadu laikā Beļģijai ir gājuši pāri un to iekarojuši visi, kas vien to gribējuši, – portugāļi, spāņi, franči, vācieši pat divas reizes. Šīs vēstures rezultātā esam ieguvuši izteikti eklektisku kultūru, kurā ir tik dažādi sajaukumi. Mēs strādājam kā vācieši – visam jābūt pareizi, laikā un pēc likuma, bet, kad izklaidējamies, esam līdzīgi dienvidniekiem – spāņiem vai frančiem. Un vēl, ja mums ir kāda ideja, to noteikti realizējam. Tam es esmu spilgts piemērs! 

Citāti- 
Labs apgaismojums vienmēr respektē tumsu, jo tā ir tik skaista!

Ja visi darbotos kā tā sauktās normālās kompānijas, tad lielākā daļa patiesi labu lietu nekad netiktu radītas un vēl retāk – ražotas.

Diemžēl zemu cenu un kvalitāti nav iespējams savienot. Šis ir vienīgais faktors, kas man biznesā nepatīk.

Ja kāds no jaunajiem censoņiem domā, ka jaunu dizainu iespējams radīt ar datoru, viss, ko viņš dara, jau a priori būs pilnīgā pakaļā!

Lielāko daļu Dark dizaineru tu nepazīsti, jo viņus neviens nezina. Man riebjas šī gadsimta dizaineru kults un viņu pārspīlētais svarīgums.

