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Francija skaitlos

IKP (2009) - 2 triljoni eiro (31 tlkst. eiro uz iedzivotaju;

— 76 tdkst. eiro uz nodarbinato) jeb - 2,1% salidzinajuma ar 2008. gadu
Imports (2008)- 563,8 miljardi eiro

— Importé - iekartas, naftas produktus un kimijas izstradajumus

— Lielakas importétajvalstis 2008. gada (miljardos eiro): Vacija - 78,4, Belgdija - 40,9, ltalija -
39,2, Kina - 31,6, Spanija - 31,1, Latvija - 0,2

Eksports (2008) - 515,6 miljardi eiro
Arvalstu investicijas (2008) - 66,3 miljardi eiro
Francijas investicijas arvalstis - 136,8 miljardi eiro
82 miljoni taristu (1.vieta), vairak ka 20 miljardi eiro ienakumi (3. vieta)
Inflacija (2009) - 0,1%
Bezdarba Iimenis (2009) - 9,5%
Minimala bruto alga - 8,86 eiro/h jeb 1 343,77 eiro/ménesi
Vidéja darba alga ik gadu +2%
— 33 000 eiro/gada bruto
— 2 000 eiro/ménesT neto

PensionéSanas vecums- 60 gadi, bet gaidamas reformas
— Minimala pensija- 621 eiro personai vai 1 115 eiro parim
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Francija skaitlos

* 543 965 km?
« 64,32 miljoni iedzivotaju (6% arzemnieki)
« |k gadu +0,55% jeb 350 000 cilvéki (80 000 imigranti)

« 22 regioni (13 iedzivotaju skaits- 1 I1dz 3 miljoni, 6- 3 lT1dz 6 miljoni, Parizé-
11,7 miljoni)

Persons per km’
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Partikas rapnieciba
Francijas vadosa nozare 2009. gada

2009.g. situacija Francijas partikas rapnieciba ir daudz optimistiskaka neka citas nozarés. Nozare vél aizvien
aiznem vadoso poziciju Francijas tautsaimnieciba:

. 26 miljardi Eiro nozares pievienota vértiba

Partika ir lielaka Francijas rapniecibas nozare un veido 12,4% no rupniecibas pievienotas vértibas
. Lauksaimnieciba + partikas rlpnieciba - 74% no kopé€ja Francijas eksporta apjoma
. 45% - 20 lielako uznémumu apgrozijuma tirgus dala

Partikas nozare tiek uzskatita par « vitali svarigu darbibas sféru »
. Nozari parstav parsvara mazie un vidéjie uznémumi, biezi vien gimenes uznémumi
— 10568 uznémumu
- 90% MVU (<250 stradajoso) un 70% MU (<20 stradajoso)
. Francijas teritorijas viendabigais parklajums ar nozares uznémumiem veicina tikla izveidi un teritorialo lidzsvaru
. Veselibas aspekts — 15% Bio-produktu tirgus ikgad€jais pieaugumus kops 2005.g.
Frandi arvien vairak novérté partikas produktu kvalitati un pievérs uzmanibu to dabiskumam, sastavam un izcelsmei.
i Obligats nosacijums sadarbojoties ar lielajam partikas piegades kédém:
— BRC (British Retail Consortium www.brcglobalstandards.com) un IFS (International Food Standard www.ifs-
certification.com), ir starptautiskie partikas precu sertifikati, kas ir nepiecieSami visam partikas produktu razoSanas

kompanijam, kas vélas pardot savus produktus. Tie apliecina, ka uznémums ir gatavs ilgtermina darbam starptautiskos
tirgos, piedavajot augstas kvalitates produktus klientiem visa Eiropa.

* Sertifikata ieguSanas procediira aiznem vismaz 1 gadu.

— Elastigaki noteikumi attiecas uz sadarbibu ar Arpus majas édinasanas (out-of-home dining) iestadém - restorani, slimnicas,
izglitibas iestades, armija u.c.



http://www.brcglobalstandards.com/
http://www.ifs-certification.com/
http://www.ifs-certification.com/
http://www.ifs-certification.com/

Aréja tirdznieciba

* 6,6 miljardi Eiro pozitiva aréjas tirdzniecibas bilance
Eksports - 35 miljardi Eiro Imports 28,4 miljardi Eiro
Francija ienem pasaules lidera poziciju parstradato partikas produktu eksporta joma!

« Eiropas Savieniba ir galvenais Francijas partikas prec¢u tirdzniecibas partneris:

— Eksports - 72,1% uz ES
Galvenie Francijas klienti - Vacija, Belgija, Lielbritanija, Italija, Spanija un Niderlande, to importa vértiba
veido 63% no pardoto produktu apjoma

ASV un AlZirija (vini un alkoholiskie dzérieni), Sveice, Japana, Griekija, Portugale, Maroka, Krievija un
Singapdra.

Preces*: alkoholiskie dzérieni (vins, Sampanietis, destilétie dzérieni), piena produkti (siers), graudaugu
produkti, cukurs.

— Imports -70,1% no ES

Importa pieaugums 2008. g. 9,1 % (vértiba) skaidrojams galvenokart ar
lauksaimniecibas izejvielu cenu pieaugumu

Fran€u imports no $adam valstim: Niderlande, Spanija, Vacija, Belgija, Lielbritanija un Italija, ka arT Brazilija,
Maroka, ASV, Irija un Argentina.

Preces*: Zivis un gatavi juras produkti, tabakas produkcija, ella, téja, kafija, Sokolade un konditorejas
izstradajumi, galas izstradajumi, makaroni.

* avots: http://www.insee.fr/fr/themes/document.asp?reg_id=0&ref id=ip1283 g L I A A

Valsts agentura Latvijas
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Francija partikas nozares specifika

« Francéu gimenes partikas budzets vidéji veido 13% no kopéja
ienakuma, tresaja vieta aiz majok|u uzturéSanas (25 %) un
transporta (15 %) izdevumiem.

+ 85% francuzu par galveno pirksanas kriteriju uzskata cenu,
neatkarigi no patérétaja prasibu limena. Bezprecedenta izejvielu
cenu kapuma konteksta, franCu patérétaji par galveno
apmierinajumu attieciba uz partikas rlpniecibas precém uzskata
cenas.

« Tacu, neskatoties uz to, ka cena, atkariba no tas limena, tiek
uzskatita par pirkSanas procesa kaveékli vai ta paatrinataju, franci
dod prieksroku Francija razotam precéem un produktiem !

ULIAA
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Francijas partikas nozares specifika

Stipras puses
Francijas rupniecibas vadosa nozare
— 162,9 miljardi EUR apgrozijums

Raditajs, kas pozicioné partikas nozari ka Francijas ripniecibas lideri, krietni priek§a automobilu
rdpniecibai

— 412 500 nodarbinato partikas nozare
Otrais darba vietu devéjs péc mehanikas un masinblves nozares

— Zema delokalizacija 80% Francija patéréto partikas produktu arT tiek
razoti Francija

— Razosanas apjomu stabilitate ilgtermina

— Aktivitates noturigums (partikas produkti vienmér bls nepiecieSami).

— Stipras pre€u zimes

— Tiek parstradati 70% no kopéjas Francijas lauksaimniecibas
produkcijas — produktu drosibas, kvalitates un izcelsmes
izsekojamibas apliecinajums

S/LIAA
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Francijas partikas nozares specifika
Vajibas

« Sektors ir stipri sadrumstalotsm( > 10 500 uznémumu, un tikai 3% kompaniju ar > 250
darbinieku).

« Zems MVU skaits, kas sasniegusi nepiecieSamo konkurétspéjas [imeni, lai izdzivotu
un attistitos.

« Liela atkariba no arkartigi koncentréta distriblcijas mehanisma:

— Liela partikas produktu razotaju grupa veido maksimums 2% no izplatitaja
apgrozijuma. lzplatitajs, savukart, var veidot lidz pat 20% no razoSanas
uznémuma apgrozijuma.

— Sobrid 90% nozares uznémumu ir mazie un vidéjie uznémumi, kas pardod savu
produkciju

7 iepirkumu centralém (centrales d’achat).
« Zems rentabilitates limenis, kas pievilina maz investoru (5- 6% videéji)
« Zems partikas sektora pievilcibas limenis

Valsts agentura Latvijas Investiciju un att

Investment and Development £




Francijas partikas nozares specifika

lespéejas

Ekonomiskas struktiliras stabilitate, kas ir ipasi svariga krizes
laika.

Jaunu biznesa modelu un produktu izplatisanas kanalu attistiba,
lespé€ja izveidot tiesos sakarus ar patérétajiem

Inovacija ka svariga ekonomikas attistibas svira: nepiecieSamiba
peéc inovativam razoSanas metodém un produktu diversifikacijas
sektora konkurétspéjas uzlabosanai, nevis tikai veicinat cenu
pazeminasanos.

lespéja attistit ienesigus tirgus segmentus, jo Tpasi jaunajas
valstis.

lespéja spélét galveno lomu pasreizéjas starptautiskas krizes
konjunktira (augosais pieprasijums péc partikas produktiem)

C/LIAA
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Francijas partikas nozares specifika

Draudi

|zejvielu cenu svarstibas un to sarezgita prognozéjamiba.
|zplatitaji médz parveidot piedavajumu formas, velkot cenas leja,
tadéjadi izraisot sektora vértibas kriSanos.
Distriblcijas vajie posmi
— Attiecibas starp partikas razotajiem un preCu piegades sektoru ir
sameéra saspilétas, ko izraisa nopietna ekonomiska nesabalansétiba
» partikas razoSanas sektors ir stipri sadrumstalots
* izplatiSanas sektors, savukart, ir arkartigi koncentréts:

» 90% partikas rapniecibas MVU pardod savu produkciju 7 iepirkumu
centralém

Finansu krize izraisijusi banku kreditéSanas samazinajumu, kas
savukart ietekmé privatas investicijas.

ULIAA
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Francijas partikas tirgus

Mazumtirdzniecibas veikalu kategorijas

— Lielo atlaizu veikali “hard discounter’

— Hipermarketi

— Supermarketi

— Tradicionalas tirdzniecibas vietas, t.sk. specializ&étie un gastronomijas veikali,

etniskie veikali, tirgi.

Dazi pieméri:
Groupe Auchan (Auchan, Atac, Simply Market) 1 258 veikali 13 valstis
Groupe Carrefour (Carrefour, Champion, 8 a huit, Marché Plus, Shopi, Dia ) >15 000 veikalu
Groupe Casino (Géant, Casino, Franprix, Leader Price, Monoprix, Petit Casino, Spar, Vival)
11 000 veikalu 9 valstis

Groupe Louis Delhaize (Cora (e-veikals www.houra.fr 26 Francijas departamentos), Match — 152
veikali)

Intermarché (Intermarcheé, Ecomarché, Relais des Mousquetaires) >2 000 veikalu Eiropa
Leclerc >500 veikalu Francija un Eiropa
Systeme U (Hyper U, Super U, Marché U) 1000 veikalu

http://www.gastronomierusse.com veikali Parizé un Nica y L IAA

Valsts agentura Latvijas Investiciju un attistibas agentara
Investment and D velopment Agency of Lat i@
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Privatas preCu zimes (PPZ) jeb Private Label produktu
tirgus
«  Francija, PPZ produkti aiznem 35% tirgus.
o Produkcija videji ir par 37% létaka neka nacionalas pre€u zimes un izplatitajs sanem lielaku pelnu.
o To dala aug 1pasi krizes laika un paredz, ka 2020.gada tie varétu sasniegt 45% tirgus dalas.
o0 PPZ produkti pamazam aizstaj nacionalas markas.
o 2008.g. Francijas tirgotaji piedavaja patérétajiem vairak par 21 % jaunu inovativu produktu ar savu
vardu nevis ar nacionalajam precu zimém.
« PPZ paradas ka veids :
o laicinitos pret lielo atlaizu veikalu “hard discounter’ skaita pieaugumu, liekot uzsvaru uz
ekonomiskajam PPZ
o lai raditu pievienoto vértibu kategorijas I[imeni. PPZ ienem vadoso poziciju un seko tadam tendencéem,
ka :
Veseliba/BIO partika/taisniga tirdznieciba - nacionalo pre€u zimju neizmantotas niSas (Carrefour Agir Nutrition);
Bauda (paradas ar tadam Gardézu produktu kategorijam, ka Monoprix Gourmet, Casino Délices, Mmm ! d'Auchan) ;

Produktu sérija bérniem (Baby Auchan);
Kosmétika (Ysiance Casino)

« Gandriz 80% MVU piedava PPZ preces, kas speciali raZzotas supermarketiem, hipermarketiem un
HoReCa sektoram.
o Vienu no lielakajiem PPZ popularitates pieauguma raditajiem demonstréjusi saldétie darzeni un
darzenu maisijumi, to apgrozijums ir sasniedzis 2009.g. 96,16 miljonus €
o Vismazaka popularitate ir saldumu, pastilu, drazeju, karamelu un konditorejas izstradajumiem, kas

nespéj konkurét ar tadam preCu zimém, ka Haribo, Lutti, Cadbury, Mentos, Ricola, Vichy, Kiss
Cool, Tic-tac... 2009.g. tirgus ir samazinajies par 7%.
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Biologiskie produkti
Tirgus veél ir mazs, bet dinamisks, 2008.g. sastadija 2,6 miljardus Eiro
Tirgus attistas 15% gada kops$ 2005.g., jo:
— 74% Bio produktu pirceju-patéréetaju atzist, ka vélas turpinat pirkt Bio produktus, varbut pat
palielinat to pirkSanas apjomus 6 ménesu laika
— PPZ produktu uzplaukums un importa pieaugums sekmés Bio produkcijas cenu kritumu, kas
palidzés piesaistit jaunus patérétajus un cinities pret pirktspéjas ierobezotibu un ar to
saistitiem saspiléjumiem
Francijas razoSanas apjomi ir mazaki par pieprasijumu
— Valsts finanséjuma trikums nelauj sasniegt 2015.g. 6% no lauksaimnieciba izmantojamas
zemes apjoma, mérkis, kuru ir izvirzijusi Lauksaimniecibas ministrija
— Eiropas kaiminvalstis daudz dinamiskakas, kas stimulé razotas produkcijas eksportu

60% no pardotas produkcijas apjoma pateicoties PPZ prec¢u sortimenta attistibai
lielveikalos un specializéto veikalu attistibai

— Vairumtirgotaji, galvenais Bio produktu izplatiSanas kédes posms

— Lielo izplatiSanas kézu strauja attistiba kops 2008.g.

— Specializétie veikali: nepieredzéta iespé€ja, kas butu jaizmanto nacionalaja tirga

— Tirdzniecibas caur lauksaimniecibas kooperativiem (vieté€ja produkcija 30 km méroga)
— E-tirdznieciba

— Kolektivas édinasanas attistiba, kas paredz Iligumu specifikaciju un tenderu noteikumu
mikstinasanu (salidzinot ar Valsts Vides aizsardzibas [emumu paketé uzstaditajiem

e C/LIAA
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Kas janem vera, meklejot sadarbibas partnerus

« LikumdoSana Francija ir prasiga, birokratija - saméra liela
— Atrast uznémuma parstavi Francija

« Darba valoda Francija bus tikai un vienigi francu valoda
- Algot darbinieku Latvija, kas brivi parvalda fran¢u valodu
- Atrast sadarbibas partnerus Francija

« Tirdzniecibas agenti — parbaudits panémiens ieieSanai Francijas tirgd
(http://www.comagent.com www.apacfrance.com)

PriekSrocibas, izmantojot agentu pakalpojumus:
- Kvalitativi veikta tirgus izpéte piemérotakas biznesa stratégijas izvélei (lai, pieméram, nenoteiktu parak
zemu cenu, vai atrastu importétajus)
- Palidziba sertifikatu iegtSana, formalitasu kartoSana
- Plasa potencialo klientu “adreSu gramata”
- Jaunas biznesa iespégjas
- Ikdienas kontakti ar Francijas klientiem biznesa ilgtspé&jibas nodroSinasanai
- Palidziba problému risinaSana
- Nav jatére laiks un nauda, braucot pie klientiem
«  Apmeklét un piedalities nozares profesionalajas izstadés
— SIAL 2010 www.sial.fr 2010.g. 17.-21.0ktobris, Parize

— MDD Private Label food & non-food show http://www.mdd-expo.com/ 2011 29.-30.marts, Parizé
- SIRHA http://www.sirha.com/intro/ 2011.g. 22.-26. janvaris, Liona

* |zmantot LIAA atbalstu tieSo viziSu organizéSana y I_ I AA

Valsts agentura Latvijas
Investment and Develc
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http://www.sirha.com/intro/

Francijas biznesa vide un kulttra

nav starptautiska biznesa cilveéki (salidzinajuma ar britiem)
Romanu kultira (emocionali, runigi...)
priekSroka tiek dota diskusijam aci pret aci

diemzél lielaka dala franCu uznémeéju labi neparvalda anglu valodu;
vienmeér noderés franCu-latviesu tulks

Latvijas téls Francija ir mazpazistams

biznesa kultlira daudz neatSkiras no Latvijas biznesa kultlras; francizi
ir loti stradigi, neskatoties uz to, ka Francija darba nedé€la ilgst 35
stundas. Tomér janem veéra, ka:
— brivdienas, Tpasi vasara, ir svétas un neaizskaramas; uznémeéjdarbiba
apstajas
— |émumu pienemsana ir |éns process
— atskiriga attieksme pret rékinu maksasanu
— biezi vélas veikt izmainas pat péc liguma parakstiSanas — |oti grati So
procesu administrét

C&/LIAA
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Paldies par uzmanibu!

LIAA parstavniecibas Francija kontakti:

Harolds CELMS
Parstavniecibas vaditajs

Anna PRUTANE

Vietniecie

Ambassade de Lettonie

6, Villa Said 75116 Paris

France

Tel. : +33 (0)1 53 64 58 15

Fax: +33 (0)1 53 64 58 19

E-mail: harolds.celms@liaa.gov.lv
anna.prutane@liaa.gov.lv
www.liaa.gov.lv, www.exim.lv
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