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Kas ir svarīgi Japānas pircējiem

1. Svaigums; 2.Cena; 3.Izcelsmes valsts; 4.Drošība

Kas ir svarīgi Japānas izplatītājam

Uzticamība, apmierinātība, pievienota vērtība klientam = 
konsekvence un ilgtermiņa attiecības

Detalizēta informācija par izcelsmi. Starpnieks/izplatītājs ir 
atbildīgs par preces kvalitāti Japānā.



Latvijas pārtikas imports Japānā / 2010.gada 10.mēnešos 

kg Ls

0303.79-096 Saldētas zivis 266768 572,643 

0811.90-230 Ogas 100000 187,109 

0304.29-990 Zivju filejas 45617 151,905 

2201.10-000 Minerālūdens 163296 30,905 

1404.90-200 Augu valsts produkti 12800 3,099 

945,661 









Pārtikas imports no Latvijas

Siers “Monterigo”

Jungle pop, Gutta sulas, Ramava. 

“Riga Collection” veikals :
Pūre šokolāde, Lāču maize un smiltsērkšķu marmelāde, 
medus



Kaimiņi

Lietuva – tējas, šakotis
Igaunija – alkoholiskie dzērieni



Izaicinājumi 

- piegādes laiks (4 nedēļas vai lidmašīna)
- temperatūras režīms 
- derīguma termiņš (vismaz 6-12 mēneši pēc piegādes)
- pārtikas piedāvās (ierobežojumi)
- gandrīz nav lojālu pircēju (kas jau zinātu Latviju)
- vietējas virtuves tradīcijas pilnīgi atšķiras no Eiropas
- iepakojums (izmēri, kvalitāte)
- eksporta iepakojums! (gofrēta kārbas – speciāli eksportam!)
Valoda (angliski?), kultūra…

Piena produktiem (izņēmums – siers) – tiek noteiktas 
lauksaimniecības kvotas.

Lielā pirktspēja, liels starpnieku skaits



Perspektīvas?

Organiskā pārtika

Ražošana ar samazināto CO2 (Carbon footprint data)

Dalība izstādēs 



Izstāde

Food expo Japan

http://www3.jma.or.jp/foodex/en/

1.-4. marts 

http://www3.jma.or.jp/foodex/en/


Pielikumā: dokumentu saraksts pārtikas eksportam uz 
Japānu


